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TECNOLOGÍA  1º MEDIO  GUÍA Nº8
	NOMBRE:


	CURSO:
	FECHA:



Análisis de Competidores
	Conceptos y términos clave

	· Investigación - recabar información acerca de un tema
· Competidores - personas o compañías que hacen cosas similares a tu aplicación
· Investigación de Competidores  - recabar información acerca de tus competidores



El Análisis de Competidores te ayudará a entender qué tipo de compañías ya existen que están resolviendo el mismo problema que tú. Tú quieres que tu mercado objetivo use tu aplicación en lugar de otra cosa. Para ello, tendrás que asegurarte que tu aplicación es mejor de lo que ya existe en el mercado. Recuerda que tu competidor puede no ser una aplicación o ¡Ni siquiera usar tecnología para resolver el problema! 
A continuación algunos ejemplos de aplicaciones y sus competidores:

	Aplicación
	Competidor

	Instagram
	Facebook, Snapchat

	Kindle
	Libros, Bibliotecas, Otras aplicaciones de lectura electrónica, revistas

	Uber
	Servicio de taxi regular, autobús, transporte público, servicio de bicicletas compartidas

	Whatsapp
	Google chat, FB messenger, correos electrónicos, cartas







Al examinar estas compañías y estudiarlas, podrás encontrar maneras de mejorar tu aplicación. A continuación algunas preguntas que puedes responder sobre tu análisis de competidores: 
· ¿Cómo trabaja el producto de tu competidor?
· ¿Qué problema resuelve?
· ¿Qué hace especial a la oferta de tu competidor?
· ¿Cómo puedes destacarte de tu competidor? 
· ¿Cuál es el mercado objetivo para este producto?
· ¿Qué puedes aprender de este producto?
· ¿Qué le falta a tu competidor que tú puedes incluir en tu aplicación?
· ¿Qué no está funcionando para tu competidor? 
¿Estás listo/a para mejorar tu idea de aplicación?  Completa la siguiente actividad:

Ejercicio: Análisis de Competidores
Análisis Competitivo: Usa el internet o tu portal de descarga (App Store o Play Store) para encontrar al menos 3 Apps o inventos que resuelvan el mismo o un problema similar al que tú estás intentando resolver.
Nota: Si puedes investigar en inglés y español… ¡Mucho mejor! Eso te dará una visión más global de quiénes son tus competidores y casos de éxito (o fracaso) sobre cómo abordar el problema que estás tratando de resolver.
	
	Competidor 1
	Competidor 2
	Competidor 3

	¿Cómo funciona este producto?
	
	
	

	¿Cuántas personas utilizan este producto? (Ver cantidad de descargas)
	
	
	

	¿Qué problema resuelve?
	
	
	

	¿Qué tiene de especial este producto?
	
	
	

	¿Qué tan bueno es éste producto? 
(Ver rating en el app store)
	
	
	

	¿Quién es el objetivo en el mercado?
	
	
	

	¿Cuánto cuesta este producto?
	
	
	

	¿Qué puedes aprender de éste producto?
	
	
	

	¿Qué se puede mejorar de este producto?
	
	
	

	¿Cómo gana dinero o se sustenta mi competidor?
	
	
	



	¿Cómo van a cambiar sus propias ideas basadas en lo que aprendieron de sus competidores?
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
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